www.autoscout 24 -media.com AUTO

Media

Autos per Mausklick 2009

Studienkompendium: ’4Usg%
Automobilmarkt und Autofinanzdienstleistungen im Internet N




AUTO
SCOUT24

Media

Sie wollen Autos verkaufen?

fiMost likely, it will be as easy to buy a vehicle online as it is to buy a book or bottle of
perffum over t he | nt e (Gas Onlime 08/09, Chapter AT Ne a NEapgemini 2008 )

Zugegeben, das klingt tatsachlich (noch) nach Zukunftsmusik. Realitat ist aber, dass das Netz den

Autokauf in den letzten Jahren revolutioniert hat und heutzutage beim Kauf des (neuen) Wunschautos

nicht mehr wegzudenken ist. So einfach ist der Vergleich von Produktinfos und Preisen i nach
individuellen Vorgaben, so angenehm st die unaufdringliche Einkaufsatmosphare im Netz. Und das 24
Stunden lang an 7 Tagen der Woche.

Wer also Autos verkaufen will, kommt am AWebfd nicht vor
neuesten Ergebnisse der aktuellen Markt -/Media -Studien. Die wichtigsten Informationen zu den Themen
Internet in Deutschland, Autoaffinitat im Netz, Online - Autoborsen sowie Autofinanzdienstleistungen im

Internet haben wir Ihnen in der aktuellen Ausgabe unseres Studienkompendiums Autos per Mausklick
2009 (neu) zusammengestellt

Bei der Auswertung haben wir uns T soweit moglich 7T auf die auto - und werbeaffinen 18-59-Jahrigen
fokussiert.

Hier die wichtigsten Key Facts:

A Knapp 80% der 18-59-Jahrigen sind online. In der Freizeit surfen Sie immer lieber im Netz T zu Lasten

der Nutzung der klassischen Medien.

A 40% der 18-59-jahrigen Onliner informieren sich im Netz tiber Gebrauchtwagen, bei Neuwagen sind
es fast 30 %.

A Wird konkret nach dem Wunsch - Gebrauchten gesucht, ist das Internet mittlerweile Infoquelle Nr. 1
(79% der 18-59-Jahrigen ). Bei den Neuwagenkaufern bedient sich jeder Zweite des Internets.

Gerne unterstitzen wir Sie bei der Analyse und Aufbereitung individueller Daten 1 fragen Sie uns!

Nun winschen wir lhnen viel Spald mit den neuen Autos per Mausklick 2009'!

lhr AutoScout 24 Media Team
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