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ĂAuch in diesem Jahr wird sich die klassische Markenkommunikation weiter in den

Online - Bereich verlagern. ò

(Paul Mudter , Vorsitzender des OVK im BVDW, Pressemitteilung 18.02.2010, bvdw.org )

2009 überholt Online in puncto Werbemarktanteil erstmals die Publikumszeitschriften und landet 

hinter TV und Tageszeitung auf Platz 3 . Auch für 2010 stehen die Online -Zeiger auf Wachstum, wie in den 

vergangenen Werbejahren im zweistelligen Bereich.

(Gute) Gründe dafür gibt es viele. Zum einen steigt die Akzeptanz und Relevanz des Werbemediums 

Online, v.a. bei bisher eher zurückhaltenden Branchen. Wachstumstreiber sind außerdem Video - Ads sowie 

der weitere Ausbau der Targeting -Angebote (zur Steigerung der Kampagneneffizienz).

Die wichtigsten Informationen rund um das Thema Autos und Internet haben wir Ihnen in der 

aktuellen Ausgabe unseres Studienkompendiums Autos per Mausklick 2010 zusammengestellt .

Die Auswertung fokussiert sich ïsoweit möglich ïauf auto - und werbeaffine 18 - bis 59 - Jährige . 

Die Key Facts :

Deutschland ist online : Knapp 80% der 18 - bis 59 -Jährigen surfen im Internet.

Informationsquelle Nr. 1 bei der Suche nach dem Wunsch - Gebrauchten ist das Internet mit 80%

der Erwachsenen ab 18 Jahren. Über Neuwagen informiert sich über die Hälfte online .

Gerne unterstützen wir Sie bei der Analyse und Aufbereitung individueller Daten ïfragen Sie uns!

Nun wünschen wir Ihnen viel Spaß mit den neuen Autos per Mausklick 2010! 

Ihr AutoScout24 Media Team

Autos ( ver - ) kauft man online.
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Kapitel 1: Werbeausgaben 2008/2009 Kfz

Zusammenfassung

Der Kfz -Markt gibt 2009 mit 1,9 Mrd. ú7% weniger
(ï155,5 Mio. ú) als im Vorjahr für Werbung aus.

Kampagnenpeaks sind weiterhin im Frühjahr und Herbst, Werbepausen im 
Sommer und zum Jahreswechsel.

Online als Werbekanal gewinnt im Kfz -Markt an Akzeptanz und Relevanz: 
Gegenüber Vorjahr steigen die Online -Werbeausgaben um fast 25% auf 140 
Mio. ú(v.a. zu Lasten von Anzeigen in Publikumszeitschriften).

Die Online -Werbeausgaben des Kfz -Bereichs liegen 2009 mit 140 Mio. úfast 
25% höher als 2008.

Auch bei Online -Kampagnen Peaks im Frühjahr und Herbst.
Ausnahme: hohe Spendings im Dezember.
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1.1 Gesamtspendings Kfz - Markt
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Werbeausgaben 2008/2009 Kfz pro Monat (alle Medien) 

Der Kfz - Markt gibt 2009 7% weniger ( ï155,5 Mio. ú) vs.

Vorjahr  für Werbung aus. Peaks sind weiterhin im Frühjahr und 

Herbst, Werbepausen im Sommer und zum Jahreswechsel.

Quelle: Nielsen Media Research (TV, Tageszeitung, Zeitschriften, Hörfunk, Kino, Fachzeitschriften, Outdoor , Online, Werbesendungen) 
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1.1 Top - Spender Kfz - Markt
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VW ist alter und neuer Top - Spender im Kfz - Markt ïmit großem 

Abstand. 65% der kompletten Werbeausgaben im Kfz - Markt 

stemmen die zehn größten Werber alleine.

(exkl. Lexus)(exkl. Dacia )

Quelle: Nielsen Media Research (TV, Tageszeitung, Zeitschriften, Hörfunk, Kino, Fachzeitschriften, Outdoor , Online, Werbesendungen) 
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1.1 Mediamix Kfz - Markt

Werbeausgaben 2008/2009 Kfz (alle Medien) 
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Online als Werbekanal gewinnt an Akzeptanz und Relevanz: 

Gegenüber Vorjahr steigen die Online - Werbeausgaben um fast 25% 

auf 140 Mio. ú(v.a. zu Lasten von Zeitschriftenanzeigen).
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Quelle: Nielsen Media Research (TV, Tageszeitung, Zeitschriften, Hörfunk, Kino, Fachzeitschriften, Outdoor , Online, Werbesendungen) 
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1.2 Online - Spendings Kfz - Markt
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Online - Werbeausgaben 2008/2009 Kfz pro Monat

Quelle: Nielsen Media Research (Online)

Die Online - Werbeausgaben des Kfz - Bereichs liegen 2009 mit 140 

Mio. úfast 25% höher als 2008. Ebenfalls Peaks im Frühjahr und 

Herbst. Ausnahme: hohe Spendings im Dezember.
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Kapitel 2. Internet in Deutschland 

Zusammenfassung

Knapp 80% der 18 - bis 59 -Jährigen in Deutschland sind online.

Surfen in der Freizeit nimmt (weiterhin) zu ïzu Lasten klassischer Medien, v.a. 
Radio und Zeitschriften.

Das Internet wird intensiv genutzt: 60% der 18 - bis 59 - jährigen Onliner surfen 
täglich, über 50% länger als eine Stunde.

Die 18 - bis 59 - jährigen Onliner sind männlich, jung, gut gebildet und 
kaufkräftig.
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2.1 Internetnutzung
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Die Entwicklung der Online - Nutzung in Deutschland

Deutschland ist online.
Bei den 18 - bis 59 - Jährigen erreicht die Zahl der Internetnutzer die 
80% - Marke.

Quelle: ACTA 2009 |  Basis: 18 - bis 59 -Jährige (42,0 Mio.)
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2.2 Mediennutzung

(Sehr) häufige Freizeitbeschäftigungen

Die 18 - bis 59 - Jährigen surfen in ihrer Freizeit immer lieber im 
Internet ïzu Lasten der klassischen Medien.

88 %

79 %

72 %

53 %

35 %

13 %

87 %

72 %
70 %

50 %

41 %

11 %

0%

20%

40%

60%

80%

100%

Markenprofile 11 (2005)

Markenprofile 12 (2007)

Quelle: Stern MarkenProfile 12 (2007) 11 (2005) |  Basis: 18 - bis 59 -Jährige (41,8 Mio.)
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2.3 Onliner
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Die 18 - bis 59 - jährigen Onliner sind passionierte Surfer:

60% sind täglich online, über die Hälfte ist täglich mehr als eine 

Stunde im Netz.

Quelle: ACTA 2009  |  Basis: 18 - bis 59 - jährige Internetnutzer (33,3 Mio.)
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2.3 Onliner

Die Struktur der 18 - bis 59 - jährigen Onliner
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Die 18 - bis 59 - jährigen Onliner sind:

Männlich. Jung. Gut gebildet. Kaufkräftig.

Quelle: ACTA 2009  |  Basis: 18 - bis 59 - jährige Internetnutzer (33,3 Mio.)
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