Kooperationen: Marktplatzintegrationen als FinancialServicesPartner

Kreative, individuelle Einbindung in den Markplatzen von AutoScout2% in Form einer Microsite.
Zusatzlich hohe Aufmerksamkeit fiir Ihre Werbebotschaft durch die besondere, exklusive Platzierung: Auf den Fahrzeugdetailseiten

und in den Bereichen Finanzieren, Versichern und Leasen, wo User sich iiber Finanzprodukte informieren.

Preise: auf Anfrage.

J
« Teilnahme am Finanzierungsvergleich. « Teilnahme am Versicherungsvergleich. « Prominente Integration fiir Leasing-Anbieter.
« User kann direkt online abschlieBen. « User kann Angebot anfordern und/oder

direkt online abschlieBen.

Exklusive Integration zur Unterstiitzung v. a. des Handlergeschaftes: Platzierung individueller
Finanzierungsangebote bei den Fahrzeuganzeigen Ihrer Markenhandler auf AutoScout24.

User kalkuliert mit einem Finanzierungsrechner seine persénliche Wunschfinanzierung und
schickt seine Anfrage per Mail direkt an den richtigen Ansprechpartner im Autohaus.
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Targeting

Die AutoScout24 Media Targeting-Mdglichkeiten steuern Ihren Werbemitteleinsatz genau auf lhre Zielgruppe aus.

Das bedeutet:

« Effizienzgewinne in puncto Kosten und Performance fiir lhre Kampagne,

 Vermeiden unndtiger und teurer Streuverluste,

« Steigerung der Werbewirkung und Werbeakzeptanz durch erhéhte Relevanz.

Gezielte Ansprache von AutoScout24 Usern

nach ihrem Suchverhalten (z. B. Marke, Modell).

Der AutoScout24 AdServer wertet die Suchkri-
terien aus, die ein User bei der Fahrzeugsuche
auf AutoScout24 angibt, und erstellt ein User-
Suchprofil. Werbekampagnen werden mit

den Suchprofilen abgeglichen und zielgruppen-
konform ausgeliefert.

Ihre Kampagne sehen nur User, deren Suchpro-
fil mit lhren Vorgaben {bereinstimmt, z. B. auf
bestimmte Konkurrenzfahrzeuge.

Kosten: 10 % Aufschlag auf den Brutto-TKP
der eingesetzten Werbeform.

i L) %
i
Clusterung der Nutzer nach Interesse fiir die

Website-Inhalte, damit gezielte Ansprache bei
erneutem Besuch maglich.

Nach bestimmten Aktionen, die Aufschluss tiber
das Nutzerinteresse geben, kann der AutoScout24
AdServer User zu spaterem Zeitpunkt bzw. beim
nachsten AutoScout24 Besuch wiedererkennen.
Ausgeliefert wird die zu seinem Interesse pas-
sende Kampagne.

Ein Nutzer ldsst sich z. B. Versicherungsangebote
berechnen und wird dadurch als Versicherungs-
interessierter identifiziert. Diesem User wird das
Werbemittel einer Kfz-Versicherung gezeigt.

Kosten: 10 % Aufschlag auf den Brutto-TKP
der eingesetzten Werbeform.

Beriicksichtigung der technischen Ausstattung
eines Nutzers bei Auslieferung der Kampagne
(Brandbreite, Bildschirmauflésung, Browser).

Viele Kampagnen enthalten Werbeformen, die
nur bei bestimmter technischer Voraussetzung
funktionieren.

Mit Hilfe des AutoScout24 Tech Group Targetings
liefert der AdServer Kampagnen nur an die User
aus, deren Technologietypus den Anforderungen
einer Werbekampagne entspricht.

Z. B. wird ein Streaming-Werbemittel nur an
User ausgeliefert, die {iber einen schnellen
Internetzugang verfiigen.

Kosten: Kostenfrei.



Targeting-Kriterien

Search Group Targetings Interest Group Targetings Tech Group Targetings

Fahrzeughersteller z.B. Alfa Romeo AutoScout24 FinanceUser Geography

Modell z.B. Golf AutoScout24 InsuranceUser Bandwidth

Modell-Reihe z.B. 3er BMW AutoScout24 LeasingUser Web Browser

Segment laut KBA z. B. Kompaktklasse AutoScout24 NewcarUser Operating System

Treibstoff z.B. Diesel AutoScout24 PrivateAdvertiser

Gangschaltung z. B. Automatik

... U.v. m., sprechen Sie uns an! ... U.v. m., sprechen Sie uns an! ... U. v. m., sprechen Sie uns an!
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AutoScout24 Media Kampagnenoptimierung
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Verkniipfen Sie lhr Werbemittel doch einfach mit dem Wunschfahrzeug des Users!
Informationen des vom Nutzer gesuchten Fahrzeuges kénnen in ein Werbemittel oder in eine
Landing Page iibernommen werden. Werbemittel bzw. Landing Pages enthalten damit dynamische,
kontextbezogene Inhalte, je nach Anforderung und Bediirfnis eines Nutzers. Die Aufmerksamkeit
und Akzeptanz wird dadurch sehr gesteigert, weitere Aktionen werden erheblich vereinfacht.

Es kann z. B. der Fahrzeugpreis iibergeben werden. Das Werbemittel berechnet aus dem {iber-
nommenen Fahrzeugpreis eine individuelle Finanzierungsrate. Diese wird auf der weiterfiihrenden
Landing Page automatisch vorausgefiillt.

=1
1%
AutoScout24 Media steigert die Effizienz Ihrer Werbekampagnen - und zwar kostenfrei!
Der kostenlose AutoScout24 PerformanceMaximizer optimiert automatisch die Auslieferung von Werbemitteln bei TKP-Kampagnen.
Damit erreichen Sie zielgenau die fiir lhre Botschaften besonders aufgeschlossenen User. Die Nutzer werden dabei nach Daten wie Umfeld,
Zeit, regionalem Standort und Suchverhalten segmentiert. Mit diesen Informationen kénnen die einzelnen Werbemittel an die fiir den Kunden

erfolgversprechendsten Zielgruppen geliefert und die Klickrate lhrer Kampagne automatisch gesteigert werden.
Der AutoScout24 PerformanceMaximizer:

 Optimiert automatisch Ihre Kampagnen.
- Steigert die Kampagnenperformance und reduziert den Cost per Click.
« Erhéht den Branding-Effekt durch gezielte Auslieferung an affinere User.



Kleingedrucktes

Mindestauftragsvolumen: 2.000 € netto/netto
(inkl. Rabatte und AE).

Bei Buchung iiber Werbe-/Mediaagentur
Gewdhrung von 15 % Mittlerprovision (AE) auf
den Rechnungs-Nettobetrag.

Kiindigungen von Werbeauftrdgen miissen
schriftlich oder per E-Mail erfolgen.

Die Stornofrist betragt 3 Wochen vor
Kampagnenbeginn.

Wird die Stornofrist nicht eingehalten,
werden 30 % des Netto-Kampagnenwertes
als Stornogebiihr erhoben. Buchungen,
die bereits angelaufen sind, kdnnen nicht
storniert werden.
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Nicht alle Werbeformen sind zu

100 % im AutoScout24 Media Website-
Portfolio und auf seinen jeweiligen
Werbeplatzierungen verfiigbar.
Detail-Informationen erhalten Sie auf
Anfrage.

Standardwerbeformen (nach OVK-Definition)
sind: Banner, Super Banner, Skyscraper,
Wide Skyscraper, Layer Ad, Rectangle und
Medium Rectangle im Dateiformat GIF/JPEG
oder Flash.

« Standardwerbeformen (z. B. Banner, Sky-
scraper): 3 Werktage vor Kampagnenstart.
Sonderwerbeformen (z. B. BrandDay, Tandem
Ad): 5 Werktage vor Kampagnenstart.

Bei nicht ordnungsgemaBer, inshesondere
verspateter Anlieferung der Werbemittel
ibernimmt AutoScout24 Media keine

Gewdhr fiir einen plinktlichen Kampagnen-
start sowie das Erreichen der gebuchten
Ad Impressions.

Per E-Mail: ads@autoscout24-media.com
Postalisch: Auf Diskette/CD-ROM an
AutoScout24 GmbH

Bereich: AutoScout24 Media
Rosenheimer StraBe 143 b

81671 Miinchen

Deutschland
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