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PremiumPartner Finanzieren

•	Teilnahme am Finanzierungsvergleich

•	User kann einfach und komfortabel alle Konditionen 
vergleichen

•	User kann direkt online abschließen

•	Zusätzliche Integration auf der Fahrzeugdetailseite

•	�Integration in Form einer Microsite

PremiumPartner Versichern

•	Teilnahme am Versicherungsvergleich

•	User kann einfach und komfortabel Tarife  
vergleichen

•	Jeder User kann ein individuelles Angebot bekommen

•	User kann direkt online abschließen

•	Zusätzliche Integration auf der Fahrzeugdetailseite

•	�Integration in Form einer Microsite

Ihre Vorteile als PremiumPartner

Als PremiumPartner sind Sie exklusiv in den Bereichen 
Finanzieren, Versichern und Leasing integriert – dort, 
wo sich unsere User über Finanzprodukte informieren.  
Zusätzlich erscheint Ihr Angebot auf den Fahrzeug
detailseiten: Hier finden Kaufplanung und -durch
führung statt. 

MarktplatzIntegration – PremiumPartner haben Vorfahrt!

Gönnen Sie sich Online-Advertising mit VIP-Service – mit kreativen Einbindungen in den Marktplätzen von 
AutoScout24, die so individuell sind wie Ihre Ansprüche. Durch die besondere Platzierung Ihrer Werbebotschaft ist 
die Wirkung nachweislich garantiert.

Abrunden können Sie eine PremiumPartnerschaft 
durch die redaktionelle Integration in Form einer 
Microsite und natürlich durch flankierende Kam
pagnen, um Ihre Marke beim Nutzer zu verankern.
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PremiumPartner Leasing

•	Attraktive und exklusive Platzierung  
am Point of Interest

•	Integration Ihrer individuellen Leasingraten  
auf der Fahrzeugdetailseite

•	Integration in Form einer Microsite

Autobanken

Den Banken der Automobilhersteller bieten wir eine 
exklusive Integration, die besonders das Händler
geschäft unterstützt: Wir platzieren Ihre individuellen 
Finanzierungsangebote bei den Fahrzeuganzeigen  
Ihrer Markenhändler auf AutoScout24.

Als zusätzliches Feature wird ein Finanzierungsrech-
ner angeboten, mit dem der User seine persönliche 
Wunschfinanzierung auf Basis des Händlerangebots 
kalkulieren kann. Der User kann sich zusätzlich über 
den Rechner eine Online-Genehmigung einholen und 
bequem direkt beim Händler abschließen.

Integration der Mercedes-Benz Bank
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Multi Functioning

Die Multi Functioning Palette bietet optimale Werk-
zeuge für interactives Design. Eine Reihe an Rich 
Media Funktionen, mit denen Sie die Zielsetzung Ihrer 
Kampagne erfüllen, egal ob es sich um Branding oder 
Direct Response handelt. Kombinieren Sie individuell 
nach Zielsetzung die innovativen Funktionen, um Ihrer 
Anzeige mehr Schlagkraft zu verleihen.

Streaming

Verlängern Sie Ihre TV-Kampagne ins Internet und 
profitieren Sie von der hohen Aufmerksamkeit und 
Akzeptanz der User. Dabei können die auf Flash basie-
renden Videos in jede Werbeform integriert und auch 
interaktiv programmiert werden.

Calendar Reminder

Erinnern Sie an Ereignisse oder Botschaften und 
lassen Sie Termine direkt aus dem Werbemittel in den 
Microsoft Outlook-Kalender des Users übertragen. 
Verstärken Sie die Werbewirkung durch die Plat
zierung der Werbebotschaft in einem ungewohnten 
Umfeld.
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Data Capture

Generieren Sie schnell und einfach Leads, indem Sie 
das Eingabefeld direkt in die Werbeform integrieren. 
Gewinnen Sie so effektiv Interessenten für z. B. Probe-
fahrten, Newsletter, Gewinnspiele oder Broschüren. 
Die Daten fließen anschließend in eine gewünschte 
Datenbank.

Data Capture
Calendar Reminder
DynamicData Feed
Peel Down
Floating
Streaming
Expanding
Advanced Reporting
Frequency Capping

Multi Functioning Funktionen

Multi Targeting

Mit Targeting können Sie Ihre Anzeigen präzise auf 
eine Zielgruppe ausrichten und Streuverluste vermei-
den. Verleihen Sie Ihrer Kampagne ein Höchstmaß an 
Effizienz. Unsere Targetingoptionen führen Sie auf 
direktem Weg zu einer autoaffinen Zielgruppe.

Search Group Targeting

Nutzer können gezielt nach ihrem Such-Profil ange-
sprochen werden (Marke, Modell, Baujahr etc.).

Interest Group Targeting

Nutzer werden nach Interesse für die Website-Inhalte 
geclustert und können bei erneutem Besuch gezielt 
angesprochen werden.

Tech Group Targeting

Bei der Auslieferung der Kampagne wird das tech-
nische Profil des Nutzers berücksichtigt (Bandbreite, 
Bildschirmauflösung, Browser).
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